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EXPO 2015 Milano

Eesti paviljon 1010m²

40+ kaasatud Eesti ettevõtet

Eelarve 4,93 miljonit EUR

Ehituse eelarve 3,56 miljonit EUR





Paviljoni ehitus 70 päevaga

Üldehitaja: Redaelli Costruzioni S.p.a., ITA

Arhitektuuribüroo: Kadarik & Tüür

Paviljoni lahenduse loovagentuur: AKU

Sisu ning ekspositsiooni teostus: 

Produktsioonigrupp , RGB, Idea AS

Välisfassaadi puit: Natural House OÜ





Gallery of Estonia

Puitmaja

Design

Loodus

Innovatsioon

E-Riik 

Vabadus 

Professionaalsus







Tulemused

3,4 miljonit külastajat Eesti paviljonis

Pronksmedal ekspositsiooni disaini kategoorias

Üle 100 kajastuse nii Eesti kui rahvusvahelises meedias

CNNi poolt valitud parimate paviljonide nimekirjas

Eesti paviljoni taassünd Monza linnas aastal 2017



Itaalia turg täna

Võimalikud tooted ning trendid

Loodus- ning keskkonnasäästlik lähenemine 

Puitmajale kergemini rakendatavad seismilised nõudmised

Passiivmajaga püsikulude kokkuhoid 

Kiiresti püstitatavad ehitised immigrantidele

Eelised

EXPOga saavutatud hea maine ning huvi Eesti puitmaja vastu

Meie võimekkus kiiresti reageerida ja teenust pakkuda

Maksumus





KANA agentuur pakkub teenust…

Eesti ettevõtjadele kes tahavad abi Itaalia turul.

Turundus, kommunikatsioon, müük, esindus, projektijuhtimine, analüüs, 

strateegia…



Eesti Maja Milano disaininädalal 4.-9.4.2017

Ettevõtmise keskseks ideeks on Eesti Maja rajamine Milano kesklinna sealse 

disaininädala raames 4.-9. aprill 2017. 

Eesmärgiks tõsta Eesti disaini- ning puitmajasektori ettevõtjate üldist 

tuntust Itaalias ning seeläbi suurendada Eesti ettevõtjate eksporti Itaaliasse.

Näitusepinda ca 200m², väljapanek koostöös kunstnike ning disaineritega. 

Majas ka Eesti baar ja muusika.

Vastuvõtud meediale ning B2B kohtumised Itaalia ettevõtjatega.



Eesti Maja Milano disaininädalal 4.-9.4.2017

Eelarve 70 000 EUR sh. ettevalmistustööd, väljapaneku kujundus ning 

ehitus, pinnarent, vastuvõttude ning personalikulu, turundusmaterjalid 

(pop-up veeb, trükimaterjal), Itaalia meedia ning Itaalia ettevõtjate 

kontaktid. 

Potentsiaalsed partnerid




